.
Wiz

Turismo no Rio de Janeiro

Proposta comercial.

Aquisicao de turistas qualificados com
funil de vendas para a Locala Experience.

Preparado para Servico Responsavel
Fabio Abreu Implementacéao de Daniel Ramos | Dr.
funil de aquisicao e Midias

qualificacao



02 O PONTO DE PARTIDA

Menos curiosos,

mais turistas prontos

para comprar.

A Locala ja tem uma experiéncia validada e um diferencial claro, que é a
seguranca de viver o Rio com transporte, guias bilingues e equipe proépria. O
desafio agora é fazer o trafego trazer quem procura exatamente isso, e nao

apenas quem quer saber o prego.

Hoje

Os anuncios geram contatos no WhatsApp, mas
boa parte chega sé perguntando valor, o que
ocupa o atendimento sem virar venda.

Caminho do interesse até a venda

Anuncio Quiz WhatsApp

Dr. Midias

Estratégia, funil, criativos, gestao do trafego, CRM,
rastreamento, dashboards e reunioes.

Objetivo

Aumentar o volume de orgamentos qualificados
por més no WhatsApp, com analise de custos
de ponta a ponta.

Locala Experience

Atender o lead, vender e entregar uma boa experiéncia.



03 IMPLEMENTAGAO - ARQUITETURA

Do anuncio ao

orcamento qualificado.

Uma estrutura conectada para atrair o turista certo, filtrar antes do atendimento e

aprender com cada conversa.

ATRAIR QUALIFICAR

Anuncios Quiz

Meta e Google, Pergunta periodo

em inglés e no Rio, quantos

espanhol, para dias e se ja tem

turistas da outras

América Latina. experiéncias
fechadas, e
mostra valor e
dinamica do

passeio antes do
contato.

CRM com 1A

Organiza as oportunidades, analisa as conversas e
mostra em que etapa o lead trava, onde nao converte e
quem precisa de follow-up.

A\

N

/
CONVERTER RESULTADO
WhatsApp Venda
da Locala O orcamento
. » qualificado vira
O turista chega ja
reserva
informado, e a )
) confirmada.
equipe atende e
fecha a venda.
-

O Os eventos de conversao
voltam para a Meta, e as
campanhas passam a buscar
mais pessoas parecidas com
quem realmente compra.

A venda acontece direto no WhatsApp da Locala.



04 IMPLEMENTAGAO - ENTREGAS

Quatro frentes que
trabalham juntas.

&

Funil de qualificacao

() Funil de quiz de qualificagéo e
conscientizacao.

@ O quiz filtra o lead antes do
WhatsApp e mostra valor, dindmica e
periodo do passeio.

@ Pagina criada e implementada no
sistema da Locala, e fica sendo dela.

&

Google Ads

@ Rede de pesquisa com defesa de
marca, para proteger as buscas pelo
nome Locala.

(¥) Rede de pesquisa com as melhores
palavras-chave do nicho.

@ YouTube como opc¢ao, quando fizer
sentido ativar. A gestao ja esta
inclusa no projeto.

®

Meta Ads

(¥) Campanhas para turistas da América
Latina, levando o publico certo ao
quiz.

@ Criacao e edicao dos criativos,
alternando sempre entre estatico e
video.

@ Criativos produzidos a partir das
fotos e videos das experiéncias
enviados pela Locala.

S

CRM, dados e
acompanhamento

@ CRM com IA integrado ao funil e ao
WhatsApp.

(¥) Devolugao dos eventos de converséo
para a Meta.

@ Dashboards automatizados de
auditoria do trafego e do comercial.

@ Grupo de WhatsApp para a
implementagcao e comunicagao
continua.

(¥) Reunides quinzenais.



Mockups ilustrativos =~ Como as pecas se apresentam

Locala
Question 2 of 3 i
Experience
How many days
W,'” gt be in Hi! I'm in Rio
Rio? Thursday to
Sunday, 4
1-2 days people. I'd like
to book the
Maracana
[ 3-4 days ] experience.

Great! Let me
send you the
available dates
and what's

5 days or more

Novo contato Em atendimento Follow-up Venda

Representacdes apenas para visualizar as entregas. Nao mostram dados da Locala.



05 IMPLEMENTAGAO - 90 DIAS

Uma rota para
validar e escalar

e O O O

Dia O Dia 30 Dia 60 Dia 90
DIAS 0-30 DIAS 30-60 DIAS 60-90
Implementacao do Pré-escala Escala

funil

Estruturar o quiz, as
campanhas no Meta e no
Google, o CRM e o
rastreamento, e colocar
tudo em operacao. Nessa
fase ja chegam os
primeiros leads e as
primeiras leituras de custo
e de qualificacao.

OBJETIVO

Funil no ar e primeiros
orcamentos qualificados.

Analisar a aquisicao e a
conversao no WhatsApp,
ajustar anuncios, quiz e
campanhas a partir dos
dados e corrigir 0s
gargalos.

OBJETIVO

Entender o que funciona
e deixar os custos sob
controle.

Usar custo por orgamento
qualificado, CAC e
capacidade da operacao
para acelerar o que ja
demonstrou resultado.

OBJETIVO

Escalar com dados
saudaveis.

As fases orientam o trabalho. A evolucao depende dos resultados observados, e aumentos

de verba sao alinhados com a Locala.



06 DADOS E PERFORMANCE

Olhar alem do
custo por lead.

Volume de lead que nao vira venda s6 gera trabalho. Por isso, a gestao
acompanha os numeros que mostram se o trafego esta trazendo turistas que
compram.

Qualificacao = Do lead a venda
Custo por lead Quanto custa cada
Leads
contato gerado.
Orcamentos
Vendas

Custo por Quanto custa cada
orgamento turista que chega

pronto para comprar.
qualificado

Investimento diario - Meta e Google =

CAC Quanto custa cada
venda fechada.

Mockup ilustrativo

Dados ilustrativos. Espaco para os dados reais das
campanhas.



07 QUEM CONDUZ

Daniel Ramos | Dr. Midias

Estrategista de trafego pago e funis de vendas, com 7 anos de
experiéncia no digital.

+150 +R$10 mi TOP 3

empresas atendidas  gerenciados em no Mercado de
campanhas de Trabalho do O Novo
trafego pago Mercado, a maior

escola de marketing
digital do Brasil



08 INVESTIMENTO NOS ANUNCIOS

Verba por plataforma.

Sugestao de investimento por plataforma, separada do valor do servigo.

® Meta Ads ® Google Ads

R$ 100.. R$ 100..

Valor do servico Verba dos anuncios

O trabalho da Dr. Midias durante os 90 dias. O investimento nas campanhas, separado do
valor do servicgo.



09 INVESTIMENTO NO SERVICO

Implementacao em 90 dias.

Projeto com inicio, meio e fim

R$ 10.000.......

ou 12x de R$ 1.000 no cartado de crédito
(¥ Total no parcelado: R$ 12.000, com as taxas ja incluidas.

@ Projeto de 90 dias, com a gestao do trafego inclusa.

@ O parcelamento nao altera o prazo do projeto.

Funil de quiz Meta Ads Google Ads CRM com IA Dashboards Reunides quinzenais

+ verba dos anuncios, separada do servico.



10 CONDICOES

Condicoes para comecar.

® Pix B Cartao de crédito
A vista no Pix R$ 10.000 Validade da proposta
Cartao de 12x de R$ 1.000 - total R$ 12.000,
crédito taxas incluidas
Prazo do projeto 90 dias

dias uteis
Esta proposta é valida por 7 dias Uteis
a partir da data de envio.

O investimento em anuncios é separado do valor do
servico.

Eventuais custos de manutencao da ferramenta de
CRM sao comunicados com antecedéncia.



11 PROXIMO

Vamos

PASSO

‘echar

essa pa

‘ceria’?

Vamos colocar o funil da Locala no ar e transformar o interesse dos turistas em

orcamentos qualificados

no seu WhatsApp.

Proximo passo: esclarecer duvidas e alinhar a contratacao e o inicio do trabalho.

WhatsApp
(21) 9 7890-7907

Daniel Ramos |

E-mail

drmidiasoficial@gmail.com

Dr. Midias


mailto:drmidiasoficial@gmail.com?subject=Proposta%20Locala%20Experience
https://wa.me/5521978907907?text=Ol%C3%A1%20Daniel%2C%20vi%20a%20proposta%20da%20Locala%20Experience.

